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1.  Требования к зачёту
На зачёт обучающийся предоставляет:
защиту авторской аннотации на производство рекламного видеоролика социальной или коммерческой тематики (не менее 30 стр.):
1.1. Литературный сценарий рекламного сюжета
1.2. Актуальность его тематики, «зрительский адрес»
1.3. Идейно-тематическая основа сюжета
1.4. Сценарно-режиссерский образ (образно-декоративный, образно-игровой, музыкально-шумовой)
1.5. Режиссерский сценарий 
1.6. Выразительные средства режиссуры, используемые при производстве (пластическое решение кадра с предоставлением раскадровки)
1.7. Состав ВТК (временный творческий коллектив)
1.8. Смету на производство рекламного видеофильма
Обучающийся обязан публично на группе защитить свой проект и ответить на дополнительные вопросы преподавателя и студентов.

2. Предлагаемые темы итоговой контрольной работы:
Темы  теоретического  раздела работы:
1. Видеореклама как канал трансляции моральных ценностей
2. Использования юмора в видеорекламе
3. Выразительные средства рекламного видеосюжета
4. Социальная видеореклама как средство массовой коммуникации
5. Последовательность производства рекламного видеоролика
6. Понятие и специфика художественного монтажа при производстве рекламного фильма
7. Специфика построения драматургии рекламного видеосюжета
8. Выразительные средства режиссуры, используемые при производстве рекламного видео
9. Роль идейно-тематической основы рекламного сюжета как дальнейшего успеха реализации товара в коммерческой рекламе
10.  Новейшие технические и цифровые технологии при производстве рекламного видеоролика
11.  Понятие и специфика организации ВТК как основополагающего коллектива, занимающегося производством рекламного фильма
12.  Жанровое разнообразие драматургии рекламного видео
13. «Неожиданность финала» как специфическое средство построения рекламного сюжета
14.  Действенность и конфликтность драматургии рекламного фильма
15.  Сценарно-режиссёрский ход рекламного видео и его специфика
16.  Использование трехмерной графики в телевизионной рекламе. 
17.  Специфика композиционного построения рекламной драматургии.
18.  Этапы производства рекламного видеоролика и их характеристика.
19.  Законы этики и юриспруденции при производстве видеорекламы.
20.  Типы сценариев рекламного видеофильма и их специфика.
21.  Этапы написания драматургической основы рекламного видео
22.  Исторические тенденции развития телевидения и ТВ рекламы в России
23.  Основные принципы разработки рекламной идеи телевизионного видеоролика
24.  Режиссер-организатор  творческого процесса при производстве рекламного видеоролика
25.   Шоу-бизнес как отрасль рекламно-коммерческой деятельности
Темы практического раздела работы:

Вариант 1 (коммерческая тематика): Разработка литературного, режиссерского сценариев и экспликация производства рекламного видеофильма коммерческой тематики
1. Реклама продуктов питания (одного конкретного товара или в целом всего ассортимента)
2. Реклама детской одежды
3. Реклама какого- либо оператора сотовой связи
4. Реклама парфюмерии (товар может быть вымышленным)
5. Реклама туристических услуг ( турфирмы, или конкретной тур. услуги)
6. Реклама кондитерских изделий (конкретного изделия)
7. Реклама кожгалантереи (одного из изделий или всего товара в целом)
8. Реклама услуг какой-либо клиринговой компании
9. Реклама автомобилей  
10. Реклама мебели
11. Реклама какого-либо учебного заведения
12. Реклама медицинского оборудования
13. Реклама эвентагентства (какого-либо праздника или услуг в целом) 
14. Реклама бытовой техники (одного товара или всего направления)
15. Реклама сети кинотеатров (название может быть вымышленным)

Вариант 2 (социальная тематика): Разработка литературного, режиссерского сценариев и экспликация производства рекламного видеофильма социальной тематики
1. «Мы в ответе за тех, кого приручили» (тема брошенных животных)
2. «Возлюби ближнего своего» (морально-этические нормы поведения человека в обществе)
3. «Позвони родителям!» (почитание старших)
4. «Это мой город, это мой дом!» (любовь к малой Родине)
5. «Ты и я – одной крови!» (толерантность)
6. «Мы за здоровый образ жизни!» (против курения, наркотиков и пьянства)
7. «Этот праздник со слезами на глазах» (отношение к ветеранам В.О.В., продолжение традиций)
8. «Семья – это когда семь Я» (демографическая проблема страны)
9. «Чужих детей не бывает» (тема усыновления сирот)
10. «Поиск и креатив!» (тема творческой и профессиональной реализации молодежи)
11. «Земля - мой дом родной» (экология)
12. «Всё на Земле от женщины, от солнца!» (почитание женщины, насилие в семье, дискриминация в обществе)
13. «Будь самим собой, ведь ты-прекрасен!» (борьба с комплексами, проблемы анарексии)
14. «Если не ты, то кто?» (не желание служить в рядах Р.А.)
15. «Я люблю тебя, Россия!» (воспитание патриотизма, изменение жизненных условий своими силами, борьба с жизненным равнодушием)


