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 Целью данной дисциплины является обучение студентов методам и технологиям производства телевизионной видеорекламы; формирование у них практических и теоретических навыков создания сценарно-режиссерского замысла рекламного  видеосюжета и театрализованной формы  «Пиар-сопровождения» (презентации, выставки, корпоративного праздника, юбилея, т.е. «События», продвигающего характера.
 Специфика данной дисциплины в ее практической направленности, результатом которой является разработка студентами конкретного творческого проекта (литературных и режиссерских сценариев определенных рекламных видеороликов и театрализованных форм пиар-сопровождения).

 Задачи дисциплины:
 -формирование у студентов навыков творческого мышления;
 -научить студентов умению видеть, оценивать и выбирать проблемную ситуацию, характерную для определенной целевой аудитории;
 -изучение сценарно-драматургических основ литературного сюжета;
 -ознакомление с приемами художественного монтажа и выразительными средствами видеорежиссуры;
-формирование художественно-образного замысла индивидуальных сценариев рекламного видео и современных театрализованных форм событийного пиара;

 Специфика данной дисциплины в ее практической направленности, результатом которой является разработка студентами конкретной рекламной продукции (литературных и режиссерских сценариев определенных рекламных видеороликов) и индивидуальных проектов событийного пиара.
 Сегодня совершенно очевиден тот факт, что реклама прочно вошла в жизнь современного общества. На этапе развития рыночной экономики она играет все более существенную роль, проникая, практически, во все сферы деятельности - экономическую, политическую социально-культурную. Телевидение на сегодняшний день – самый дорогой канал распространения рекламы, но самый эффективный и технологически мощный. И, поскольку современный рынок телевизионных СМИ сильно разросся, успешно функционируют как общероссийские, так и региональные телеканалы; следовательно, у зрителей появилась альтернатива смотреть те или иные передачи, периодически «избегая» рекламы, пользуясь разным временем транслирования. Почему это происходит? Ведь реклама несет в себе множество полезной информации, помогает потребителю сделать свой выбор (коммерческая реклама), призывает к добрым делам и хорошим поступкам (социальная реклама). Ответ кроется, прежде всего, в демонстрации примитивизма, созданного случайными людьми, которых прельстил этот род деятельности только с позиций хорошей зарплаты. Так почему одна видеореклама раздражает зрителя, а другая доставляет удовольствие и тот ждет ее повторения? Здесь можно провести аналогию с книгами, когда одну можно перечитывать много раз, а другую невозможно дочитать до конца. Талантливо написанные, грамотно снятые с использованием последних технологий, с идейным стержнем фильмы зритель готов смотреть снова и снова, независимо от возраста и социальной принадлежности.
     Поскольку целью данного курса является формирование профессиональных навыков рекламного сценариста и режиссера, понимающего не только основы классической драматургии кино, но и специфику рекламного сценария, изучившего методику его написания, элементы его структуры, знакомого с профессиональной терминологией, а также освоение студентами практических навыков самостоятельного написания сценариев всех основных видов рекламного видео, то поэтому данное методическое пособие  предполагает большой цикл практических и самостоятельных работ (творческая лаборатория сценариста), формирующих у студентов самостоятельные навыки, способствующие росту их творческого потенциала и профессионализма.
                                                   

Темы практических работ:
  1. Организация события и его композиционный ряд (написание рассказа на композиционное построение из пяти слов-событий).
   2. Разработка метода мышления кинообразами. Создание ленты киновидения.
   3.Разработка сюжета рекламного упражнения по мотивам известного художественного произведения
   4.Сценарно-режиссерский замысел рекламного видеоролика коммерческой тематики.
  5.Формирование идейно-тематической основы рекламного сюжета социальной видеорекламы.
  6. Разработка индивидуального творческого проекта одной из форм «Событийного пиара» (презентация, выставка, юбилей, корпоративный праздник): идейно-тематический фундамент, сценарно-режиссерский ход, композиционное построение
Задание1.
Рассказ на композиционное построение из пяти слов-событий.
Задание: написать небольшой рассказ, в котором событийную основу составят пять слов, соответствующих пяти композиционным событиям рекламного сценария.
(исходящее – основное – центральное – финальное – главное)
(экспозиция – завязка   –      слом         –   развязка   – вывод)
Данное упражнение является своеобразной сценарической разминкой, цель которой научиться выстраивать события; тот самый действенный факт, который происходит здесь, сейчас и на наших глазах.
Пример 1.  Композиционное построением из пяти слов-событий: яблоки, вальс, пальто, пальма, бобик.
Идея: продажа путевок. 
Тема: отдых без забот
Тур агентство «Пальма» Приглашает вас в увлекательное путешествие
тур по Европе:
•  Незабываемый Венский вальс
•  Спелые турецкие яблоки
•  Модные итальянские пальто
И ваш любимый Бобик, оставшись с нами, на время вашего путешествия, не останется без внимания.
Исходное событие - пальма 
Основное событие - вальс 
Центральное событие - яблоки
Финальное событие - пальто 
Главное  событие - бобик
Пример 2. Композиционное построением из пяти слов-событий: трактор, луна, ссора, море, танго.
Идея: Давайте купаться в соленом море!
 Тема: Курортные романы 
    Так странно слышать звук работающего трактора ночью на берегу моря. После того как прозрачные нити луны опоясывают всех людей танцующих страстное танго, влюбляющихся и веселящихся. Происходит так много ссор.
Ах уж эти ссоры, после них столько сору!
Остается масса разбитых сердец. Их то и собирает он, выгружает в морскую пучину.
А утром сотни отдыхающих купаются в соленом - присоленном море от разбитых сердец и пролитых слез
         Исходное событие - трактор
Основное событие - луна 
Центральное событие - танго
Финальное событие - ссора
Главное  событие - море
Задание 2.
                                                       Лента киновидения.
Задание: составить киносценарий документального или видового фильма с событийной основой внутри. (Выбор темы и жанра свободный: это может быть лирическая зарисовка, детектив, мелодрама и т. д.)
Данное упражнение помогает мыслить конкретными кинообразами. Сюжет строится вокруг главного события.
Пример :
Лента киновидения       «Воспоминания»
Идея: нужно прожить жизнь так, чтобы было о чем вспомнить.
Тема: воспоминания, живущие в Ваших сердцах.
(Черно - белое изображение. Эффект старения плёнки.)
Яблоневый сад. Звучит музыка вальса. Цветущие яблони. Прошел дождь и появились хрустальные капли росы: на листьях, на яблоках, на траве. Вдали силуэты девушки и парня, и в кадре далеко - далеко слышен приглушенный лай собаки. Камера как бы скользит по стройной фигуре девушки. Промокшее пальто. Лицо с искрящимися глазами, с мокрыми кудряшками, улыбающееся лицо парня со страстным взглядом, обращенным на девушку. Они держаться за руки и начинают медленно кружиться под звуки вальса. Собака, прыгающая вокруг них, радостно лает, виляя хвостом. Затемнение.
На экране появляется цветное изображение. Некое условное  пространство  жилой  комнаты, раздаются звуки вальса из старейшего потертого патефона. Кресло -качалка, в котором сидит старик, укутавшись в клетчатый плед. Морщинистое лицо старика, по которому мы узнаем нашего героя. Рядом с ним пожилая женщина вяжет что - то теплое,    и   уютное    возле    огромной    настольной   лампы. Постепенно силуэты становятся расплывчатыми. На экране появляются титры: «Пусть в каждом из нас живут воспоминания».
Задание 3.
         Рекламное упражнение по мотивам известных литературных сюжетов.
Задание: сохранив сюжетную заданность классического литературного произведения, выйти на рекламную идею.
Это занимательное упражнение тренирует рекламное мышление и фантазию.
Пример 1. Рекламное упражнение по мотивам сказки Ш. Перро «Красная шапочка».

	№ кадра
	план
	видеоряд
	аудиоряд
	хронометраж
	примечание

	
1
	
общий
	
Волк стучит в дверь дома бабушки.
	
«Ramshtaine» фон Стук в дверь
	
4 сек.
	Волк - человек одетый в костюм волка

	
2
	
общий
	
Бабушка, сидящая в кресле-качалке
	
«Ramshtaine» фон Голос бабушки «кто там?»
	
4 сек.
	Сказочная, уютная обстановка в доме.

	
3
	
Средний с наездом до детали
	
Хитрое выражение морды волка
	«Ramshtaine» фон Голос волка: «Это я, внучка ваша, Красная шапочка. Я к Вам в гости пришла, пирожок принесла и горшочек масла»
	
6 сек.
	

	
4
	
   средний
	
Довольное лицо бабушки
	«Ramshtaine» фон Голос бабушки: «нажми на кнопочку, дитя мое, дверь и откроется»
	
4 сек.
	

	
5
	Крупный
до детали
	Палец волка нажимает на кнопку возле двери.
	«Ramshtaine» фон Электронный резкий звук.
	
4 сек.
	

	
6
	общий
	Дверь не открывается, волк нажимает кнопку еще и еще.
	«Ramshtaine» фон Электронный резкий звук.
	
4 сек.
	

	
7
	
   общий
	Волк в ярости разбегается и врезается плечом в дверь.
	«Ramshtaine» фон Звук бьющегося в дверь волка
	
4 сек.
	

	
8
	
средний
	Волк бьется в дверь
	«Ramshtaine» фон Звук бьющегося в дверь волка
	
4 сек.
	

	
9
	Общий с наездом до крупного
  
	Волк падает обессиленный
	«Ramshtaine» фон
Скулёж волка
	
4 сек.
	

	

        10
	

  
	К двери подходит Красная шапочка, нажимает на кнопку возле двери, дверь открывается, она входит в дом. Дверь закрывается.
	«Ramshtaine» фон
Скрип двери


	

6 сек.
	

	

       11
	

   крупный
	Волк лежит возле двери и смотрит на неё с обессиленным,
молящим взглядом,
затем начинает выть.
	

«Ramshtaine» фон, вой волка
	

4 сек.
	

	

      12
	Черный фон

   
	
Изображение продукта
	«Ramshtaine» фон Мужской голос: «замки «Х» с личным идентификатором
	

4 сек.
	

	

       13
	Черный фон, белый курсив
	Логотип и название фирмы. Слоган: « вор взвоет, потому что не откроет»
	«Ramshtaine» фон Мужской голос: «Вор взвоет, потому что не откроет»
	

5 сек.
	


                                                                                                         ИТОГО: 48сек.
Задание  4.
                                    Сценарий коммерческого ролика.
Задание: написать литературный и режиссёрский сценарий коммерческой рекламы. (Тема задаётся преподавателем или избирается всей группой студентов. Может быть 2-3 варианта)
Пример 1. Сценарий коммерческого ролика
Идея: «Конфитюр» - сладко, да гладко!
Тема: свадебное агентство. 
                                       Литературный сценарий
          Кухня, за столом сидит молодая девушка с кучей книг, журналов, брошюр, ноутбуком  - вся информация посвящена теме свадьбы. В руках у девушки телефон, вероятно, она занимается организацией своей свадьбы.
 	У включенной  плиты мама в переднике, чепце и забавных круглых очках постоянно помешивает содержимое кастрюльки: «Доча, конфитюр?!» Девушка отмахивается: не до мамы ей сейчас. 
          Ускоренный «rapid»:  часы - прошло 20 минут. Мама занята тем же, дочка нервно захлопывает крышку ноутбука, тяжело выдыхает и складывает руки на груди. Мама, возмущаясь: «Надо сладкого, доча, «конфитюр!». 
           Мама берёт ноутбук, открывает его. На экране появляется сайт свадебного агентства «Конфитюр». 
           Мама возвращается к плите, её силуэт со спины, она что-то добавляет в кастрюльку и продолжает помешивать содержимое:  «Ага… Немного улыбок, щепотка сентиментальности, горсть веселья, шарики, потрясающий ведущий…». Звук голоса становится всё тише и тише. 
Мама поворачивает к дочери, которая с интересом рассматривает сайт, предложенный ей дочери. 
Мама ставит на стол небольшую хрустальную тарелочку с джемом, даёт ложечку дочери, видимо намекая - попробуй.   
Девушка пробует джем: «Ммм, сладко!». На что мама просто достаёт из кармана фартука визитку с надписью «Конфитюр».    Закадровый мужской голос: «Чтобы свадьба прошла сладко, да гладко – свадебное агентство «Конфитюр». 
          Чёрный экран, каллиграфический текст:«Конфитюр» - сладко, да гладко» (логотип компании), появляется текст - постскриптум: «Мама плохого не посоветует!». 
                           
5 Задание: разработать сценарий социальной видеорекламы.
Пример 1. Сценарий социальной рекламы.
Идея: «Не дадим сократить популяцию урн!»
Тема: Я хочу, чтобы мой город был чистым!
                                                          

Режиссерский сценарий

	№
Кадра
	   План
	                     Видеоряд
	        Аудиоряд
	Хронометраж

	
1
	
Крупный 
	
Улица. Синяя урна.

	Мужской голос: «Урна уличная – обыкновенная, осталось 30 урн данного вида».
	  4сек

	2
	Крупный, «морфинг» 
	Урна превращается в нарисованную карандашом.
	Мужской     голос: «Занесена в красную книгу».
	4сек.

	
3
	
Крупный 
	
Улица. Декоративная чёрная кованная урна.
	Мужской голос: «Урна чёрная – декоративниус – урнисиум. Осталось 15 особей».
	4сек.

	
4
	Крупный, «морфинг» 
	Урна  превращается в нарисованную карандашом. 
	Мужской     голос: «Занесена в красную книгу».
	4сек.

	
5
	Стоп- кадр,
на чёрном фоне белым курсивом
	Текст: «В нашем городе осталось всего 400 урн».
       Затемнение.
	Мужской голос: «Осталось всего 400 урн».
	4сек.

	
6
	
Стоп-  кадр
На чёрном фоне
	
Текст: «Не дадим сократить популяцию урн».
	
Мужской голос: «Не дадим сократить популяцию урн».
	4сек.


	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	ИТОГО:        24сек.

	
	
	
	
	



Пример 2.
Идея: Ты нужен на земле
Тема: Дорога не прощает ошибок 
                                    Режиссёрский сценарий

	№ кадра
	     План
	            Видеоряд
	   Аудиоряд
	Хронометраж
	Примечания

	
1
	Общий,
Черный экран, текст белым шрифтом
	
«6: 00 24 марта. Дождь»
	Голос за кадром: «Сегодня едешь без напарника» Интершум офиса
	
4 сек
	
Требовательная интонация

	
2
	Крупный с переходом на средний
	
Отъезжает прицеп фуры
	Интершум работающего мотора, улицы
	
4сек
	

	
3
	Общий, Черный экран,текст белым шрифтом
	«22: 00. 25 марта. Густой туман»
	
Интершум дороги
	
4 сек
	

	
4
	Крупный (Каше глазами водителя)
	Параллельные кадры:
1.Стопы первой машины
2. Стопы второй машины
	Скрип тормозов1машСкрип тормозов2маш
	
4 сек
	

	
5
	Общий Черный экран. Появляется шрифт белого цвета
	
«Не спеши на небо»
	
Интершум аварии
	
4 сек
	

	
6
	Общий Черный экран текст белым шрифтом
	
«Не спеши на небо»
	Детский голос за кадром: «Приедет папа, и мы пойдем в цирк...»
	
5 сек
	
Ребенок девочка, лет 5

	
7
	
Общий
	
Белый экран текст черным шрифтом
«Ты нужен ещё на Земле»
	
Интершум биение сердца
	
4 сек
	

	                                                                                                      Итого:  28 сек.                                                                                                                                                        
	



Пример 3.
Идея: Помни, что после тебя будут жить твои дети и внуки…
Тема: Охотничьи трофеи.
                            Режиссерский сценарий

	    №   кадра
	План кадра
	                  Видеоряд
	   Аудиоряд
	Хронометраж
	Примечания

	
1
	
Общий
	Интерьер загородного дома. Жарко горит камин, возле которого сидит мужчина в кресле и смотрит на огонь, курит.
	
Потрескивание дров в камине
	
4 сек.
	

	
2
	Движение камеры слева направо
	
На стене коллекция охотничьего оружия и чучела животных: головы оленя, кабана, волка.
	
Потрескивание дров в камине
	
4 сек.
	

	
3
	Крупный,
(метод компьютерной графики)
	
Со стены выскакивают живые животные: олень, кабан, волк.
	Звуки выстрелов из ружья: 1, 2, 3, дальше тишина
	
4 сек.
	

	
4
	Общий с наездом камеры до крупного
	Животные обступают мужчину, постепенно сжимая кольцо. У мужчины испуганное лицо.
	
Голоса за кадром: -Человек, мы тоже хотим жить!
	
5 сек.
	

	

5
	

Средний
	

Мужчина, сидящий в кресле перед камином, просыпается от телефонного звонка. Берет в руки мобильный телефон, отвечает.
	Звонок мобильного телефона, голос мужчины: - Да, привет, нет, не поеду, я не хочу больше никого убивать!
	


5 сек.
	

	6
	Стоп-кадр, чёрный фон
	На черном экране слоган: Я не хочу никого убивать!
	Голос мужчины: «Я не хочу никого убивать».
	4 сек.

Итого:26сек.
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